Finansieringsmodel pa begivenheder i indre by 2009

Aktivitet Cityforeningen Vv Kommunen
Sommermagasin 40.000 25.000 55.000
4 sider til spots evt. underskud kgb af 5 sider
Syng Dig glad / 70.000+ 90.000
Grgnne Dage 40.000 fra restauratgrer
Julemarked 135.000 300.000
Skgjtebanen 50.000 50.000
Design- og Kunsthandvarkermarked 30.000

Total udgift til Cityforening:
295.000

Total udgift Vaekst & Viden:
495.000,-

Sommermagasin

Sommer- og julemagasinerne styrker indre bys position som varende en by med oplevelser i
mange genrer. Shopping og kultur gar hand i hand. Vi fortzeller de gode historier om Helsinggr
- om byens sjael - dengang og nu og bygger videre p& brandet om Helsinggr som en by med
et rigt kulturliv, oplevelser og god shopping.

Magasinet udgives den 25. maj.

Grgnne Dage

Grgnne Dage, som er en byfest, har eksisteret i over 20 &r - i de sidste 10 &r har Grgnne Dage
veere afviklet i samarbejde med Helsinggr Bycenter. Tilsammen traekker indre by flere tusinde
borgere og turister i disse dage. Forretninger og cafeliv abner dgrene og arrangerer
modeshows, smagsprgver, konkurrencer, teater og musik.

Syng Dig glad

"Syng dig glad” blev skabt i 08 og er et nyt "Ah Abe/alsangskoncept" i Helsinggr, som i 2008
tiltrak over 3000 gaester. Arrangementet blev afholdt p& Axeltorv, hvor der var opsat baenke
og ekstra udendgrsservering. Der var ligeledes en gkonomisk og deltagende opbakning fra alle
restauratgrer pa torvet. Arrangementet fik en fantastisk modtagelse af alle. “Syng dig glad” er
identitetsskabende for Helsinggr fordi det formar, at skabe samhgrighed og en feelles oplevelse
blandt borgere og turister.

Julemarked

Julemarkedet har eksisteret i 5 ar og kgrer nu pa 6 ar. Julemarkedet havde praemiere i 2004
og formaede at rykke hele julehandlen i indre by - hvilket er meget usaedvanligt. D.v.s. at
julehandlen gik i gang primo december og ikke ultimo, som den plejer lige far jul.
Detailhandlen fik dermed ekstra ordinzert mere ud af julehandlen.

Julemarkedet vurderes at treekke ca. 50.000 besggende (pa 24 dage) ud over den normale
kundestrgm. Det vurderes at give byen en ekstra omsaetning pa over 20 mio. kroner.

Kuoni Travel som er et af landets stgrste rejseselskaber, har de sidste 3 ar har haft
julemarkedet i Helsinggr med i deres tour program, "North Sealand Christmas markets and
castles tour", for krydstogtgaester.

Derudover har adskillige svenske busoperatgrer fast julemarkedet med i deres program op til
jul. Og forespgrger pt. til 09. Herning Folkeblad arrangerede ture til julemarkedet i 08. Og
ligeledes far julemarkedet besgg fra Tyskland, Italien, England og Sverige og ikke mindst af alt
fra oplandet.

I 2008 fik julemarkedet presseomtale for flere hundrede tusinde kroner - ikke mindst p.g.a.
skgjtebanen, som var et godt eksempel pd et tvaerfagligt samarbejde mellem detailhandlen og
en institution (Villa 5) i Helsinggr Kommunen.



Den CO2 neutrale skgjtebane blev opsat fgrste gang i 2008 i samarbejde med Teknisk
Forvaltning. Budgettet for skgjtebanen er afhaengig af om Teknisk Forvaltning vil indga
samme aftale som i 08, hvor de stod for op- og nedtagning samt vedligeholdelse - i alt en
udgift pa 200.000.- Og at Villa 5 er villig til at udlane skgjtebanen.

Design- og Kunsthandvaerkermarked

Visionen med markedet er at synligggre og promovere nutidigt kunsthandvaerk pa tvaers
af @resund. At vise den mangfoldighed og skabergleede der findes, bade hos klassiske
og mere eksperimenterende formgivere i bade Danmark og Sverige. Her laegges vaegt
pa kvalitet og pa historien bag det enkelte unikke kunsthandveerk.

De sidste 6 ar er skabt et dynamisk og stemningsfuldt marked med 50 udstillere, hvor
publikum har kunnet opleve og erhverve kvalitetskunsthandvaerk.

Det er nu syvende gang, at dette anderledes og stemningsfulde marked skal finde sted i
Toldkammeret. Det vurderes, at markedet tiltraekker ca. 3000 besggende geaester i den
pagaeldende weekend. Gaesterne kommer bade fra Sverige, Kommunen, oplandet og
Kgbenhavn.



